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Voriiberlegungen ™"

1. Was wollen wir erreichen?
> Clubziel / Marketingziele / Kommunikationsziele / Zielgruppen

2. Welche Plattformen sind fur uns relevant?
> Mitglieder / Prospects / Presse

3. Wie setzen wir die Accounts auf?
> Unternehmensaccounts / Rollen / Administratorenrechte?

4. Welche Inhalte bringen wir wie auf die Plattformen?
> Prozesse bzw. Teamfunktionen / Automatismen / Nutzungsrechte /
Tonalitat

5. Wie bewerben wir die Inhalte?
> Budget

6. Wie beobachten wir die Plattformen?
Interaktion / Stimmungsbild
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. MARKETING CLUB
Ziele

® Marketingziele
> Teilnehmer fur Veranstaltungen gewinnen
> Mitglieder gewinnen / Leads
> Referenten gewinnen

® Kommunikationsziele
> Bekanntheit & Image erhohen
> Modernitat & Kompetenz ausstrahlen

e Paywall-Strategie
> Alle Aktivitaten ermoglichen - bis zu einem gewissen Punkt —
kostenlose Informationen zu den MCM Angeboten (Inhalte,
Veranstaltungen etc.)
> Der Zugang ist ab einem gewissen Zeitpunkt klar abgegrenzt und
verweist auf die Mitgliedschaft im MCM (Paywall)
> Der Blick hinter die Paywall sollte die Exklusivitat kommunizieren
und Begehrlichkeit entwickeln
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Zielgruppen

Fach- und Fuhrungskrafte aus dem Marketing
Nachwuchsfach- und Fuhrungskrafte aus dem Marketing
Personalentwickler aus Unternehmen

Presse

IMH—




b
Personas

.

35 - 55 J, mannlich / weiblich, Munchen, verheiratet
Marketingleiter
Familie, Kulinarik, Fachliches Netzwerk

Hat keine Zeit, leidet an Uberangebot, ist bereits gut vernetzt,
fordert Weiterbildung in seinem Team

25 - 35 J, weiblich, Munchen (zugezogen)
Junior Marketing Managerin

Sport, Freizeit, Kontakte

Business Skills

45 - 55 J, weiblich, Munchen
HR / Personalentwicklung
div. Interessen

,Bang for the buck”
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25 - 35 J, mannlich, Munchen
Journalist

Gadgets, News, Trend
Info-Overflow, sucht Stories
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A
Grundlagen

"V‘

Logo MARKETING CLUB
MUNCHEN
Benutzername: mcmuenchen
E-Mail-Adresse: internet@marketingclub-muenchen.de
Passworter: AR

Beschreibung kurz: Marketing Club Munchen — Deine starke
Marketing-Community

Beschreibung lang: Marketing Club Munchen. Berufsverband fur
Fach-und Fuhrungskrafte im Marketing - die starke Marketing-
Community in Munchen. Mitglied im Deutschen Marketing Verband.

Hashtag: #mcmuc
Rollen: Administrator, Autor
Verknupfung: Gewunschte Automatismen
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Plattformen

MARKETING CLUB
MUNCHEN
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Kriterien it

Affinitat zu Mitgliedern

Affinitat Zielgruppen / Personas
Bedienbarkeit
,Limbo-Budget"

13



o d

YAl
Zweck

® Ankundigung: @ n e m ,
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® Dokumentation: @ — =
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Plattformen
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Lead-Management"iici

m WIR SIND DIE MARKETING COMMUNITY!

MARKETING CLUB
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WhatsApp . n

#10870 | MCM News Support Loguutk

Home  Newsletter Einzelnachrichten Statistiken Widget / Link o]

Q. | Nius Nachr chten {0) Erladigta Nachrichten (3)
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Facebook-Fans

Fans

Gespeicherte Zielgruppe
Custom Audience
Lookalike Audience

MARKETING CLUB
MUNCHEN
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Die Personen, denen deine Seite gefalit

23%
Frauen 15%
B 51% &%
Deine Fans 0,056% 2% 2% 0,784%
13-17 18-24 26-34 45-54 55-64 B85+
Manner T —
00/° 1°/
30/0 2% o
B 48% 0
Deine Fans 10%
15%

17%

Personen, die deine Beitrage kommentiert, geteilt oder mit ,,Geféallt mir* markiert haben oder in den vergangenen 28
Tagen mit deiner Seite interagiert haben.

25%

19% 22%,
Frauen
B 74% 51% s a
Interagierend Deine Fans 0% ° ’ 0%
e Personen ‘ 1
13-17 18-24 25-34 45-54 55-64 65+
. |—— |—— —
Manner 0% 2% - - 2% 3%
9%
B 24% 48% 0.8135% ’
Interagierend Deine Fans yoiea 8%

e Personen

Fi
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Zielgruppen FB "t

Marketers Munchen (260.000)
> 26 - 55 J., Munchen +25 km, Sprache Deutsch

> |nteressen: Massenmedien, Content Marketing, Marketing communications,
Offentlichkeitsarbeit, Marketing, Verkaufsforderung, Inbound-Marketing, Marketing fur soziale
Medien, Marke, Promotion (Marketing), Werbung oder Soziale Medien

JuMPs Munchen (ca. 180.000)
> 25 - 35 J., Munchen Stadt, Sprache Deutsch

> Interessen: Marketing, Promotion (Marketing), Verkaufsforderung, Offentlichkeitsarbeit,

Marke, Werbung, Content Marketing, Massenmedien, Soziale Medien, Marketing fur soziale
Medien, Digitales Marketing, Online-Werbung, Kleinunternehmen, Unternehmensleitung, Marketing
communications, Unternehmen, Inbound-Marketing, Direktmarketing oder Social Media

Optimization
> Mogliche Eingrenzungen: Single, Zugezogen, Geschlecht, Ausbildung

mcmuenchen Lookalike (ca. 250.000)
> Personen, die ahnliches Profil haben wir MCM Fans

MCM Website (ca. 600)

> Besucher der Website in den letzten 90 Tagen

MCM Website Lookalike (ca. 250.000)
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Zielgruppen FB

Fans

Gespeicherte Zielgruppe
Custom Audience
Lookalike Audience
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MARKETING CLUB
MUNCHEN

GroBe
286.700

Beschreibung
Personen, die den MCM Fans ahneln

Typ
Lookalike Audience

Quelle
Page: Marketing Club Minchen

IMH—
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Instagram

Instagiam

A
FMARKETING CLUB
MUNCHER

Al
MARKETING CLUB
MUNCHEN

mcmuenchen | PROFIL 3ZAREEITEN

Marketing Club MCnchen Dic grofic Marketing Comunity 'im Ravm Mincaen,

www.marketing<lub-muenchen.de

106 Eeitrage 100 Abonnetan 21 sbeonizrt
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VW
Instagram
® 234 Abonnenten

® Zugriff auf Account fur mehr Personen
® Spontane Posts von Veranstaltungen mit #mcmuc
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Quellen Bildmat.

Unsplash.com
Pixabay.com
pexels.com
kaboompics.com

Sonst
— canva.com

MARKETING CLUB
MUNCHEN
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http://kaboompics.com
http://canva.com
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A
Next Steps

Integration Inhalte Club-Magazin online (Content Marketing Konzept)

Konsolidierung Youtube-Kanal und Uberarbeitung Videos (End Card,
SEO / Beschreibungen, Verknupfungen)

Podcast

Alexa Skill zu Veranstaltungen

Ausbau Aktivitaten Xing-Gruppe

Testen neuer Plattformen (Facebook Live Videos, Tinder...)
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