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Vorüberlegungen



1. Was wollen wir erreichen? 
> Clubziel / Marketingziele / Kommunikationsziele / Zielgruppen 

2. Welche Plattformen sind für uns relevant? 
> Mitglieder / Prospects / Presse 

3. Wie setzen wir die Accounts auf? 
> Unternehmensaccounts / Rollen / Administratorenrechte? 

4. Welche Inhalte bringen wir wie auf die Plattformen? 
> Prozesse bzw. Teamfunktionen / Automatismen / Nutzungsrechte / 
Tonalität 

5. Wie bewerben wir die Inhalte?  
> Budget 

6. Wie beobachten wir die Plattformen? 
Interaktion / Stimmungsbild
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Vorüberlegungen



Ziele



• Marketingziele 
> Teilnehmer für Veranstaltungen gewinnen 
> Mitglieder gewinnen / Leads  
> Referenten gewinnen 

• Kommunikationsziele 
> Bekanntheit & Image erhöhen 
> Modernität & Kompetenz ausstrahlen 

• Paywall-Strategie 
> Alle Aktivitäten ermöglichen - bis zu einem gewissen Punkt – 
kostenlose Informationen zu den MCM Angeboten (Inhalte, 
Veranstaltungen etc.) 
> Der Zugang ist ab einem gewissen Zeitpunkt klar abgegrenzt und 
verweist auf die Mitgliedschaft im MCM (Paywall) 
> Der Blick hinter die Paywall sollte die Exklusivität kommunizieren 
und Begehrlichkeit entwickeln
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Ziele



Zielgruppen



• Fach- und Führungskräfte aus dem Marketing 

• Nachwuchsfach- und Führungskräfte aus dem Marketing 

• Personalentwickler aus Unternehmen 

• Presse  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Zielgruppen



• 25 - 35 J, weiblich, München (zugezogen) 
• Junior Marketing Managerin 
• Sport, Freizeit, Kontakte 
• Business Skills 
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Personas
• 35 - 55 J, männlich / weiblich, München, verheiratet 
• Marketingleiter 
• Familie, Kulinarik, Fachliches Netzwerk 
• Hat keine Zeit, leidet an Überangebot, ist bereits gut vernetzt, 

fördert Weiterbildung in seinem Team

• 45 - 55 J, weiblich, München 
• HR / Personalentwicklung 
• div. Interessen 
• „Bang for the buck“

• 25 - 35 J, männlich, München 
• Journalist 
• Gadgets, News, Trend 
• Info-Overflow, sucht Stories



Account Settings



• Logo:      

• Benutzername:   mcmuenchen 

• E-Mail-Adresse:   internet@marketingclub-muenchen.de 

• Passwörter:   ******** 

• Beschreibung kurz:  Marketing Club München – Deine starke  
Marketing-Community 

• Beschreibung lang:  Marketing Club München. Berufsverband für 
Fach-und Führungskräfte im Marketing - die starke Marketing-
Community in München. Mitglied im Deutschen Marketing Verband. 

• Hashtag:   #mcmuc 

• Rollen:    Administrator, Autor 

• Verknüpfung:  Gewünschte Automatismen
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Grundlagen



Plattformen
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Plattformen



• Affinität zu Mitgliedern 

• Affinität Zielgruppen / Personas 

• Bedienbarkeit 

• „Limbo-Budget“
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Kriterien



• Ankündigung: 

• Dokumentation: 

• Hygiene:
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Zweck
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Plattformen



Mailchimp / Lead-
Management



• ca. 10 - 20 neue Adressen / Monat
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Lead-Management



WhatsApp



!19

WhatsApp



Xing



!21

Xing



LinkedIn
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LinkedIn



Facebook



• Fans 

• Gespeicherte Zielgruppe  

• Custom Audience 

• Lookalike Audience
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Facebook-Fans
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Facebook
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Engagement



• Marketers München (260.000) 
> 26 - 55 J., München +25 km, Sprache Deutsch 
> Interessen: Massenmedien, Content Marketing, Marketing communications, 
Öffentlichkeitsarbeit, Marketing, Verkaufsförderung, Inbound-Marketing, Marketing für soziale 
Medien, Marke, Promotion (Marketing), Werbung oder Soziale Medien 

• JuMPs München (ca. 180.000) 
> 25 - 35 J., München Stadt, Sprache Deutsch 
> Interessen: Marketing, Promotion (Marketing), Verkaufsförderung, Öffentlichkeitsarbeit, 
Marke, Werbung, Content Marketing, Massenmedien, Soziale Medien, Marketing für soziale 
Medien, Digitales Marketing, Online-Werbung, Kleinunternehmen, Unternehmensleitung, Marketing 
communications, Unternehmen, Inbound-Marketing, Direktmarketing oder Social Media 
Optimization  
> Mögliche Eingrenzungen: Single, Zugezogen, Geschlecht, Ausbildung 

• mcmuenchen Lookalike (ca. 250.000) 
> Personen, die ähnliches Profil haben wir MCM Fans 

• MCM Website (ca. 600) 
>  Besucher der Website in den letzten 90 Tagen 

• MCM Website Lookalike (ca. 250.000)
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Zielgruppen FB



• Fans 

• Gespeicherte Zielgruppe  

• Custom Audience 

• Lookalike Audience
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Zielgruppen FB



Slideshare
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Slideshare



Twitter



Instagram
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Instagram



• 234 Abonnenten 

• Zugriff auf Account für mehr Personen 

• Spontane Posts von Veranstaltungen mit #mcmuc
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Instagram



• Unsplash.com 

• Pixabay.com 

• pexels.com 

• kaboompics.com 

• Sonst 
− canva.com 
−
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Quellen Bildmat.

http://kaboompics.com
http://canva.com


Visuelle Kommunikation
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Bewegtbild

vs.



Ausblick



• Integration Inhalte Club-Magazin online (Content Marketing Konzept) 

• Konsolidierung Youtube-Kanal und Überarbeitung Videos (End Card, 
SEO / Beschreibungen, Verknüpfungen) 

• Podcast 

• Alexa Skill zu Veranstaltungen 

• Ausbau Aktivitäten Xing-Gruppe 

• Testen neuer Plattformen (Facebook Live Videos, Tinder…)
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Next Steps
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Ihre starke Marketing-Community in 
München!


