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Leergeld Facebook adieu? Google liebt uns: ZF
#MCLago

Manpower Freiwilligenarbeit



Zlelgruppen
erreichen

Wie positionieren wir unseren Marke

als Verein im 4-Lander Eck ¢

Je mehr Funktionalitat desto scharfer
Ist die Marke.

Marken welche auf Funktionalitdt

basieren haben einen klaren USP.
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Funktionalitat

Emotional Appeal

Positionierung
Markentyp als Club

Resultat
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Vertrauen zur Loyalitat zur Word of Mouth &
Marke entwickeln | Marke pilegen Digital Trust

MCLago
Klare Abgrenzung
zur Konkurrenz und

Starkung der
Marke
DMV MCLago

5. | Mai 2018
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Wer wollen wir sein
Wie sieht uns die Offentlichkeit? Bsp. Instagram

Zielgruppen Markenstarke
Mitglieder welche Instagram nutzen Kommt meine Message an?
Mogliche Mitglieder? Ratgeber, Tipps & Tricks
70% der Fotos werden nicht gesehen
60% der Nutzer posten nix _)
SEO Ressourcen
Findet uns mogliche Effektivitat
Mitglieder besser dank ={0]
Instagram? NEIN 20-30% oder mehr sind Fake
Fans é

i DrKPL
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Marketing Club Duisburg-Niederrhein

Der Marketing-Club Duisburg-Niederrhein is
Deutschen Marketing-Verbandes

423 Members 240 Posts 11 comments

About this group

Founded: 10/0/20m ' . .

Members: 465

Visibility: closed

Posts: 50 MARKETINGCLUB
Comments: 10 OWL BIELEFELD

About this group

Founded: 07/07/2014 '

Members: 76
Visibility: closed

Posts: 2 MARKETING CLUB
Comments: 1 BREMEN

About this group

Founded: 06/01/2018
Members: 32
Visibility: open
Posts: 10
Comments: 1
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Wer wollen wir sein

Wie sieht uns die Offentlichkeit? Bsp. Xing

Zielgruppen

Mitglieder welche Xing nutzen
Mogliche Mitglieder?

SEO

Findet uns mogliche
Mitglieder besser dank Xing?
Broadcasting ja, Engagement
nein

Markenstarke

Kommt meine Message an?
Ratgeber, Tipps & Tricks

Ressourcen

Effektivitat
ROI
Mitglied das Zeit hat?
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NARKETING CLUB
KOLN-EBONMN

Marketing Cluk
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Wer wollen wir sein

Wie sieht uns die Offentlichkeit? Bsp. Facebook

Zielgruppen

Mitglieder welche Facebook
nutzen
Mogliche Mitglieder?

SEO

Findet uns mogliche
Mitglieder besser dank
Facebook?

JEIN - Reach minimal bei fast
allen Clubs

Markenstarke

Kommt meine Message an?

Ratgeber, Tipps & Tricks

Ressourcen

Effektivitat
(0]
Mitglied das Zeit hat?
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Wer wollen wir sein
Wie sieht uns die Offentlichkeit? Bsp. YouTube

Zielgruppen Markenstarke
Mitglieder welche YouTube Kommt meine Message an?
nutzen Ratgeber, Tipps & Tricks
Mogliche Mitglieder? Videos auf Webseite
einbauen

SEO Ressourcen
Findet uns mogliche Effektivitat

dor Erasserie Calette Tim  Markating Club Lago - Mitglieder besser dank ={0]

YouTube? JA Mitglied das Zeit hat?

Geld fur Kamera?
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MCLago Vorstand-Beirate 2:0: ¢
e —

MCLzaga Mitglieder 2E03E
nHIe ' QNCLE00 EU Date

VCLago - Kommunikation  weoeoe

MCLago #CCdigitalM #D.. 2002 s
J rRaf it mitglec

Vorboten der Nationale JuMP-Tagung
in Minchen, jetzt geht's los:
Keinen Bock auf Fasching, aber
Lust kreativ die §R rauszulassen?
Wir haben da was fur dich: Panda-
Brainstonmin g-Workshop am
13.2.18, fur ednen der genkalsten
Manchner DJs und dee griGe
Partyreihe Deutschlands 5.8

Party - Jetzt anmelden: JuMP

und Gaste willkkommen! Plitze
sind begrenzt. Mehr Infos 1!

Kein FAKE! Dienstag, 6.2.° Fake News,
Fake Follower, Fake was?

A d AV

Wer wollen wir sein
Wie sieht uns die Offentlichkeit? Bsp. WhatsApp

Zielgruppen Markenstarke
Mitglieder welche WhatsApp Kommt meine Message an?
nutzen Ratgeber, Tipps & Tricks

Mogliche Mitglieder?

SEO Ressourcen

Findet uns mogliche Effektivitat - mehr Teilnehmer
Mitglieder besser dank ROI - Beirat/Vorstand
WhatsApp? abholen,

Complianc Quo Vadis 7?7 sodass er oder sie sich

involviert fuhlt/ist

i DrKPL



MCLago Webseite
Mit Liebe gemacht

Wie vertrauenswurdig, cool
und expertenmassig kommt

unsere Webseite rubere
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Julian Fieres ZF an Urs

Sag mal kannst du bei Gelegenheit die

Prasentation von mir runter nehmen< Das ist

mittlerwelle einer der top Hits bei Google wenn

MCLagO SEO mein Name oder ZF und Trends kommt ...
gemass ZF sehr gut

Julian Fieres ZF an Urs

Kommunikations-/Marketingagentur extern &

JULIAN FIERES

HEAD OF STRATEGY, BUSINESS
DEVELOPMENT, M&A - DIVISION
E-MOBILITY,

/F FRIEDRICHSHAFEN

intern sind der Meinung DEINE
Suchmaschinenoptimierung der MCLago Beitrage

scheint sehr stark zu sein.

Julian Fieres ZF an Urs
g Aber ziemlich starke Leistung.

#MCLago
Unser Social Media Team war baff.
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3 Werkzeuge
far Clubs

Aleris vorwalton

JewrSEum
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https://www.talkwalker.com/alerts
http://buffer.com
https://drkpi.de/rank/*/DACH/MC%20-%20-%20Marketing%20Clubs/*/*/mclago.com

Danke fur Ihre wertvolle Zeit

Viel Spass im Marketing Club und dem DMV



