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TEILNERM

R AUS MCs (Topb)

Top 5 MCs Top 5 MCs
(Anmeldungen DMT) (prozentual zu Mitgliederzahlen)
Hannover Hannover 30,68%
Frankfurt - Lago _ 17,50%
Milnchen - Braunschweig 9,90%
Region Stuttgart-Heilbronn OWL Bielefeld - 8,11%
Hamburg Mainfranken - 7,41%
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#DMT19 DER EVENT DES JAHRE

MOTEL ONE - DUSSELDORF
Gleich fur €69.00 pro Nacht ohne Frihstlck (Essen gibts beim Event!)

FLUG ODER ZUG

https://www.bahn.de/p/view/angebot/sparpreis/sparpreis19euro.shtml

#DMV19 SONDERPREIS BIS 2019-03-31

https://www.marketing-tag.de/marketing-tag-anmeldung.php

MC Mitglied = € 499 - Mi Abend Party - sehr empfehlenswert
MC Mitgleid = €49.00 Vorabendparty - sehr empfehlenswert

plus 19% Mehrwertsteuer

JUMPs €200.00 (limitiertes Kontingent von Tickets) k"

MARKETING CLUB
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DrkKPI® und IVAULT®

Amazon kauft WiFi start-up Eero: Monitoring Web Surfen

Amazon 5 x héhre Kapitalausgaben als vor 5 Jahren = $13 Milliarden

Preis pro Aktie = $1638/Aktie = 60x erwartender Ertrag Wert der Firma fast 1Billion

Robo-proof skills - kognitive Fahigkeiten > Jobs von Frauen in US - Studie Uni Zurich

LinkedIln = 78% der Personen die im Al arbeiten sind Manner

ORORORO

MARKETING CLUB
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MEIN TALK BEIM MARKETING CLUB RHEIN-NECKAR: 3 ZIELE Urs DrKPI® macht 7

DATENVERANTWORTUNG Datenschutz

Sensible Daten: Alter, Beruf, Postaladresse, Gesundheit, etc. Officer & Compliance
ALGORITHMEN UBERPRUFEN: FEHLER KORRIGIEREN ! DrKPI® = Smart

Keine Korrektur moglich - Bsp. Amazon Okt. 18 Recruiting Al Programm eingestelllt Webpage Metrics
FAIRNESS UND ETHIK: RISIKO MGMT IST PFLICHT Digitale Transformation,
Roboter in der Chirurgie: 100% Zuverlassigkeit ? Content und

Genmutation - personalisierte Medizin ? Influencer Marketing
1 von 200 Menschen: Erhohtes Risiko fur Herzinfarkt /Schlaganfall

1 von 50 Frauen erndhtes Risko fur Brust- / Eierstockkrebs

-
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18 | Februar 2019 LAGO



https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/high-level-expert-group-artificial-intelligence
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/high-level-expert-group-artificial-intelligence
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/high-level-expert-group-artificial-intelligence
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/high-level-expert-group-artificial-intelligence
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/high-level-expert-group-artificial-intelligence
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/high-level-expert-group-artificial-intelligence
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/high-level-expert-group-artificial-intelligence
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/high-level-expert-group-artificial-intelligence

DrkKPI® und IVAULT®

Rezept fur ein DMV White Paper

Stand der Dinge

Challenges und Risiken die es zu meistern qilt

Schlussfolgerungen mit  #ccTIM #Alcheck

ORORORO
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AUTOREN VOM WHIT
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R - Competence Circle

Patrizia Sinistra
Vorstand MC Lago

Taina Temmen

Urs E. Gattiker
Prasident MC Lago

Vorstand DMV, MC Lago Mitglied

MARKETING CLUB
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3 HERAUSFORDERUNGEN

18 | Februar 2019

Sichtung

Welche Forschung
Praxisbeispiele aus Betrieben

Zeit, Geld, Vertrauen

Fachliteratur

Forschungspapiere, interne Dokumente
“Urs, wo sind die positiven Beispiele, mehr davon”

Verstandnis

Gibt es interessante Falle?
Durfen wir Beispiel erwahnen?

“Urs, unsere Regel ist nicht
von Intelligenz zu reden,
ein Roboter ist dumm....”

Amazon hat 10,000 Developers
far Alexa und holt sich Start-Ups
In sein 13 Wochen “Accelerator
Program”.



GESCHICHTE von Al oder Kl

1950 TURING €& Allan Turing

TEST Al besteht diesen Test auch

heute noch nicht.

Artificial Intelligence & 1955 hatte wir doch Comput. Intelligence

McCarthy, Minsky, Shannon und Rochester

1980 Feigenbaum &= Expert Systems
Rohstoffsuche verbessern wie

z.B. Ol und weitere Rohstoffe

Amazon Echo hat 2/3 vom US ¥ Roboter selbstfahr. Autos,
Markt, wachst jahrlich um 7% jetzt geht es viel schneller!

Amazon hat 10,000 Experten Kl Coaches ;-)
die an Alexa/Echo arbeiten

MARKETING CLUB
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WHIT
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DEUTSCHER MARKETING VERBAND

COMPETENCE CIRCLE #CCTIM

“Ich verstehe nicht, war
Menschen beunruhigt si
— Bill Gates, Microsoft-Gri
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KUNSTLICHE INTELLIGENZ ROBOTER LISA RAUMT
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DIE KUCHE AUF UND jOBBT ALS WIRTSCHAFTSPRUFER
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DrkKPI® und IVAULT®

Rezept fur ein DMV White Paper

Stand der Dinge

Challenges und Risiken die es zu meistern qilt

Schlussfolgerungen mit  #ccTIM #Alcheck

ORORORO
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lch wollte meine Pizza nicht so heiss,
brennender “Kiwibot” beil der Univ. of
Calif at Berkeley
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Roboter verursachten mehr Arbeit
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DrkKPI® und IVAULT®

Rezept fur ein DMV White Paper

Stand der Dinge

Challenges und Risiken die es zu meistern gilt

Schlussfolgerungen mit  #ccTIM #Alcheck

ORORORO
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MEHRWERT FUR KUNDEN? MACHINE LEARNING ODER Al SIND KEINE BUSINESS STRATEGIE

Written in Python,
DATENVERANTWORTUNG ) ably maChIne learn‘ng



https://twitter.com/michaelreuter/status/1093453750700855296
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MARKETING CLUB
BERLIN

DATENVERANTWORTUNG
RISIKO MGMT, ETHIK

Terminkalender abonnieren

Newsletter abonnieren
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DrkKPI® und IVAULT®

Rezept fur ein DMV White Paper

Stand der Dinge

Challenges und Risiken die es zu meistern qilt

Schlussfolgerungen mit #ccTIM #Alcheck

ONORORO

MARKETING CLUB
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ENSCH UND MASCHIN

Maschine = Ausdauer und Prazision

Mensch = Empathie und Improvisation

putzt Boden, formt Brotchen
raumt Klche auf...

MARKETING CLUB
LAGO



HABLAS

18 | Januar 2019

PANOL 7?2

Justizdirektorin Jacqueline Fehr
(Kanton Zurich) im Interview mit der NZZ

Inwiefern ist denn die Digitalisierung in der Verwaltung angekommen?

“Auch Robotik kommt bei uns zum Einsatz:

Das Erfassen von Eheschliessungen erfordert
ein Dutzend Arbeitsschritte. Dies Ubernimmt nun
ein Roboter mit einem einzigen Mausklick.”

MARKETING CLUB
LAGO



MEIN TALK BEIM MARKETING CLUB RHEIN-NECKAR: 3 ZIELE

DATENVERANTWORTUNG

Sensible Daten: Alter, Beruf, Postaladresse, Gesundheit, etc.

ALGORITHMEN UBERPRUFEN: FEHLER KORRIGIEREN !

Keine Korrektur moglich - Bsp. Amazon Okt. 18 Recruiting Al Programm eingestellit

FAIRNESS UND ETHIK: RISIKO MGMT IST PFLICHT 9
Roboter in der Chirurgie: 100% Zuverlassigkeit ?

Genmutation - personalisierte Medizin ?
1 von 200 Menschen: Erhohtes Risiko fur Herzinfarkt /Schlaganfall

1 von 50 Frauen erndhtes Risko fur Brust- / Eierstockkrebs

MARKETING CLUB
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ONNECTED UTONOMOUS HARED & LECTRIC
SERVICES




DATENVERANTWORTUNG, ALGORITHMEN UBERPRUFEN, ETHIK: GESETZ, BETRIEB, KONSUMENT

9

Algorithmen entscheiden nicht und sind
auch nicht voreingenommen (biased)

Programmierer sind voreingenommen
(z.B. meine Vorliebe fur die Farbe Orange)
und machen mit Hilfe falscher Annahmen
iInkorrekte Entscheidungen

18 | Februar 2019




DATENV
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RANTWORTUNG, ALGORITHMEN UB RUFEN, ETHIK: PFLICHTPROGRAMM

¢ Erwartbare Tore () Tatsachliche Tore ERWARTBARE TORE 0 - 1 / 300,000 Torschiisse ausgewertet

Anzahl Tore

Schuss mit Wert von 0,05 = 5% Chance, dass dieser im Tor landet

1. YB |
= Xamax._° q\ Penalty 0,76 Punkte
3. Sion “ Z+35 . quernung zum Tor,
4. St. Gallen e * Winkel,
o G ey * Art des Abschlusses (Kopfball oder Schuss)
5. Thun o S « Zuspiel (Steilpass oder Flanke) N

MARKETING CLUB
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DATENV

RANTWORTUNG, ALGO

Plunge briefly wipes $40bn off market capitalisation

Jardine Matheson

== Share price (USS)

. =

RITHMEN U

08:46

Source: Bloomberg
©FT
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RPRUFEN, ETHIK: WAS GING SCHIEF?

2019-01-24 JARDINE Aktie fallt um 80%

US$ 10 Mio Verluste - FAT-FINGER Problem
US$10.99 Opening Price, US$66.82 Closing Price

2/3 des Tagesvolumen wechselte 30 Min vor dem Beginn vom

offiziellen Handel den Besitzer = 170,000 Aktien

2019-01-24 = 30 Min vor der Eroffnung des Handels =

MARKETING CLUB
LAGO
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6 SCHRITTE ZUM ERFOLGREICHEN ABSCHLUSS VOM Al PROJEKT  #DMV #ccTIM #Alcheck

2. Wo druckt dem Kunden der Schuh? 4. Ist Resultat brauchbar? 6. Ethik - Zertifizierung
Hilft Al das Problem fUr Kunden zu Minimally Viable Prototype Datenverantwortung
mildern? (MVP) FAIL FAST - Testen Risiko Management
Field studies

Amazon, McDonalds RU

—

1. Ausdauer & Prazision 3. Projektbegleitung 5. Audit der Algorithmen
Wo gibt es Skalierungspotenzial Dank vieler kleiner Schritte Uberpriifen der Arbeitsschritte & Resultate
bei uns, beim Kunden? zum Ziel => Projekt Mgmt der durch Al, Roboter ausgeflhrten Arbeit

lterative Anderungen - User Tests

YAl
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MEIN TALK BEIM MARKETING CLUB RHEIN-NECKAR: 3 ZIELE

DATENVERANTWORTUNG

Sensible Daten: Alter, Beruf, Postaladresse, Gesundheit, etc.

ALGORITHMEN UBERPRUFEN: FEHLER KORRIGIEREN !

Keine Korrektur moglich - Bsp. Amazon Okt. 18 Recruiting Al Programm eingestellit

FAIRNESS UND ETHIK: RISIKO MGMT IST PFLICHT =»
Roboter in der Chirurgie: 100% Zuverlassigkeit ?

Genmutation - personalisierte Medizin ?
1 von 200 Menschen: Erhohtes Risiko fur Herzinfarkt /Schlaganfall

1 von 50 Frauen erndhtes Risko fur Brust- / Eierstockkrebs
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6 SCHRITTE ZUM ERFOLGREICHEN ABSCHLUSS VOM Al IT, Blockchain, Marketing PROJEKT

18 | Februar 2019

2. Wo druckt dem Kunden der Schuh? 4. Ist Resultat brauchbar? 6. Ethik - Zertifizierung
Hilft BLOCKCHAIN das Problem far Minimally Viable Prototype Datenverantwortung
Kunden zu mildern? (MVP) - FAIL FAST - testen Risiko Management
~leld studies VAULT Tlockchain

—

1. Ausdauer & Prazision 3. Projektbegleitung 5. Audit der Algorithmen
Wo gibt es Skalierungspotenzial Dank vieler kleiner Schritte Uberpriifen der Arbeitsschritte & Resultate der
bei uns, beim Kunden? zum Ziel => Projekt Mgmt durch BLOCKCHAIN unterstitzten Prozesse

lterative Anderungen - User Tests - Anderung

YAl
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Videos

DSGVO https://youtu.be/uEtBiJdMHX3g
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